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Facebook Ads che
Funzionano
Davvero

Il risultato delle tue Facebook Ads non
dipende dal budget o dall’algoritmo, ma da
quanto la tua offerta riesce a generare
desiderio. 
Le persone su Facebook non stanno
cercando ciò che vendi, quindi ignorano
tutto ciò che non appare subito rilevante o
utile.
Per ottenere risultati devi far percepire il tuo
prodotto o servizio come una soluzione
chiara a un problema reale. Quando questo
accade, il prezzo passa in secondo piano,
perché le persone acquistano ciò che
considerano necessario.
Per questo, oltre a concentrarti sull’estetica è
necessario dare molta importanza a qualità
e forza della tua offerta.
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Conosci Davvero
il Tuo Pubblico?

Molti imprenditori non sanno descrivere con
precisione il proprio cliente ideale, e questo è
uno dei principali motivi per cui le campagne
non funzionano. 
Senza una chiara comprensione del pubblico,
anche la strategia migliore perde efficacia.
Se non sai a chi stai parlando, il rischio è
quello di promuovere la tua offerta a persone
che non hanno alcun interesse. Ed è per
questo che nessuna campagna può funzionare
senza un target ben definito.
Il successo non è casuale, è il risultato di una
preparazione precisa. Conoscere i tuoi clienti, i
loro bisogni e ciò che li spinge ad acquistare è
il primo passo per creare annunci efficaci e
offerte davvero convincenti.
Se non hai ancora queste informazioni, il punto
di partenza non è la pubblicità, ma la ricerca.
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I Numeri Non
Mentono

Per far funzionare davvero le Facebook Ads
devi iniziare a ragionare in numeri. Non serve
essere esperti, ma è fondamentale capire se
quello che stai facendo è profittevole oppure
no.
Il principio è semplice: devi guadagnare più di
quanto spendi per acquisire un cliente. 
Se questo non accade, la campagna non è
sostenibile. 
Tutto parte da qui. La metrica chiave è la
differenza tra quanto ti costa generare un clic
e quanto quel clic ti fa guadagnare.

CPC−EPC
Quando impari a leggere questi numeri, inizi ad
avere il controllo. Ottimizzando nel tempo,
puoi migliorare le performance e aumentare
la redditività in modo costante. Senza numeri,
stai solo andando alla cieca.
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Non Esiste il
Funnel Perfetto

l mercato è pieno di funnel che promettono
risultati, e molti funzionano davvero. 
Il problema è che non esiste un modello
universale valido per tutti, perché ogni
business ha obiettivi, margini e budget diversi.
Basarsi su esempi o statistiche può essere
utile, ma non garantisce risultati. Anche le
campagne migliori hanno variabili
imprevedibili e tassi di conversione che
cambiano in base al contesto.
L’unico modo per capire se un funnel funziona
davvero è testarlo. I risultati non si prevedono
con certezza, si costruiscono attraverso dati,
ottimizzazioni e continui miglioramenti.
Non esiste una formula magica, esiste un
processo con un obiettivo da raggiungere.
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Le Vendite
Dipendono dal
Copy

Il principale strumento che hai per influenzare
le persone online è il copy che utilizzi per
catturare la loro attenzione. 
La differenza tra un testo scritto in autonomia
e uno realizzato da un copywriter
professionista può essere enorme e incidere
direttamente sui risultati della campagna.
Offerta e struttura del copy sono tra i fattori
più importanti che determinano il tasso di
conversione. 
Anche una piccola variazione nel modo in cui
comunichi può cambiare completamente le
performance di un funnel.

Casi studio reali dimostrano come una
modifica nel copy possa ribaltare
completamente i risultati di una campagna e
trasformarne le conversioni ed i risultati.
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Attenzione: 
Non Basta una
Promessa

Internet è estremamente affollato e ogni
giorno le persone vengono esposte a
un’enorme quantità di messaggi pubblicitari, al
punto che la maggior parte di questi viene
ignorata o percepita come spam.
Per questo motivo una semplice promessa non
è più sufficiente per catturare l’attenzione. Gli
utenti non mancano di offerte, ma di motivi
per crederci.
Se vuoi che un annuncio venga notato devi
costruire qualcosa che interrompa il loro
schema abituale, un messaggio diverso,
capace di superare lo scetticismo e riattivare
l’interesse. È proprio l’unicità del tuo
approccio a fare la differenza e a permetterti
di emergere in un mercato saturo dove tutti
comunicano le stesse cose.
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L’Impatto Visivo
Decide Tutto

Pensa all’ultima volta che ti sei fermato su un
social network. Quasi sicuramente non è stato
per il testo, ma per un’immagine capace di
catturare la tua attenzione in pochi istanti.
Le immagini sono una delle componenti più
importanti di un annuncio perché determinano
la prima impressione e influenzano
direttamente la probabilità che un utente si
fermi a leggere il contenuto. 
In molti casi sono proprio gli elementi visivi a
fare la differenza tra uno scroll veloce e
un’azione concreta.
Il cervello umano elabora le immagini molto più
rapidamente del testo e questo rende la parte
visiva uno strumento decisivo per comunicare
valore in modo immediato. Se l’immagine
funziona, aumenta drasticamente la
possibilità che il messaggio venga letto e
considerato.
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Coerenza nel Funnel: la
Regola Invisibile che
Aumenta le Conversioni

Un funnel efficace deve essere coerente in
ogni sua fase, dal primo contatto fino alla
conversione finale. Quando un utente vede un
messaggio su Facebook, poi un altro sulla
landing page e un altro ancora sulla pagina di
vendita, lo slancio iniziale si interrompe e la
probabilità di conversione diminuisce.
Quando il messaggio non è allineato, il
cervello fatica a elaborare un percorso chiaro e
questo porta spesso a indecisione o
abbandono. Per questo la coerenza è uno
degli elementi più sottovalutati ma più
importanti di un funnel di vendita.
Mantenere lo stesso messaggio centrale lungo
tutto il percorso è uno dei modi più semplici ed
efficaci per aumentare la chiarezza e
migliorare le conversioni.
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Trasforma lo Scetticismo
in Fiducia

Quando il pubblico è scettico, non serve
spingere di più sulla comunicazione ma
dimostrare i risultati. 
Le persone oggi verificano tutto e si fidano
solo di ciò che può essere confermato.
Per questo recensioni, case study e
testimonianze sono spesso più efficaci di
qualsiasi promessa. 
Riducendo i dubbi, accorciano il percorso tra
interesse e decisione.
Se non hai prove esterne, puoi comunque
rafforzare il messaggio con logica e chiarezza,
ma la credibilità resta sempre il fattore
decisivo.
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Nessuna Azienda è
Davvero Unica

Molti imprenditori si chiedono se una strategia
possa funzionare anche per la loro attività,
come se il proprio business fosse
completamente diverso dagli altri. 
In realtà, nel mondo delle vendite, l’obiettivo è
sempre lo stesso: convincere le persone ad
acquistare.
La pubblicità funziona perché si basa su
principi psicologici universali che influenzano
le decisioni di acquisto. Una volta compreso
cosa spinge il tuo pubblico a comprare, puoi
utilizzare dati e ottimizzazione per aumentare
le conversioni in modo sistematico.
Anche le Facebook Ads non è un sistema
unico o speciale, ma semplicemente uno
strumento che applica logiche di vendita già
conosciute. Per questo motivo può funzionare
per qualsiasi business, a patto di applicarne
correttamente le basi.
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Perchè
sceglierci ? 
Abbiamo sviluppato strategie
personalizzate di digital marketing
per oltre             aziende che 
volevano far crescere il loro 
business e rafforzare la propria
presenza digitale.
Ogni progetto nasce da un’analisi
specifica e si traduce in azioni
mirate, pensate per generare
risultati concreti e sostenibili nel
tempo.
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“Collaboriamo con Viva Digital da anni e abbiamo
riscontrato una costante crescita di contatti. Disponibili
ed efficienti nel soddisfare le nostre richieste, si sono
dimostrati nel tempo soprattutto concreti nel centrare

l’obiettivo.ˮ
Daniele, titolare Biffi Gioielli

“Viva Digital segue tutta la campagna di digital
marketing del nostro ecommerce con ottimi risultati.

Tutto quello che riguarda SEO, Adwords e Social non è
più un pensiero grazie al prezioso aiuto del team di Viva

Digital che da anni collabora con noi. Siamo molto
soddisfatti”

Daniela Pettenà, Titolare Italian Light Store

“Lavoro con Viva Digital da molti anni. Oltre agli ottimi
risultati apprezzo la loro disponibilità costante ogni volta che

chiamo per un consiglio. Devo dire che anche ad agosto
sono sempre disponibili, quando tutti gli altri sono chiusi.”

Fabio, titolare Morandi Tappeti
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